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DECRETA:

Articulo 1. Objeto. La presente ley tiene como objeto desarrollar, fomentar,
incentivar y proteger las industrias creativas. Estas seran entendidas como
aquellas industrias que generan valor en razén de sus bienes y servicios, los
cuales se fundamentan en la propiedad intelectual.

Articulo 2. Definiciones. Las industrias creativas comprenderan de forma
genérica — pero sin limitarse a -, los sectores editoriales, audiovisuales,
fonograficos, de artes visuales, de artes escénicas y espectaculos, de turismo y
patrimonio cultural material e inmaterial, de educacién artistica y cultural, de
disefio, publicidad, software de contenidos, moda, agencias de noticias y servicios
de informacién, y educacion creativa.

Articulo 3. Importancia. EI Gobierno Nacional tomara las medidas necesarias
para que las industrias creativas nacionales sean exaltadas, promocionadas,
incentivadas, protegidas y reconocidas.

Para ello coordinara articuladamente sus esfuerzos, con miras a visibilizar este
sector de la economia promoviendo su crecimiento, e identificAndolo como un
generador de empleo de calidad y un motor de desarrollo.

Articulo 4. Politica Integral de la Economia Creativa. EI Gobierno Nacional
formulard una Politica Integral de la Economia Creativa (Politica Naranja), con
miras a desarrollar la presente ley, y ejecutar en debida forma sus postulados y
objetivos.

Para ello, el Gobierno Nacional identificard los sectores objeto de la misma,
formulando lineamientos que permitan desarrollarlos, fortalecerlos, posicionarlos,
protegerlos y acompafiarlos como creadores de valor agregado de la economia.

En la formulacibn de la Politica Naranja participaran, ademas de la
institucionalidad del Gobierno Nacional, los colectivos, agremiaciones, consejos,



asociaciones, organizaciones no gubernamentales, universidades y demas actores
que la fortalezcan y permitan tener una perspectiva multisectorial de la misma.

Articulo 5. Las 7i. Estrategia para la gestion publica. Las 7i seran entendidas
como las estrategias que se implementaran para darle efectiva aplicacion a esta

ley:

1. Informacién. Se promovera un adecuado levantamiento de informacion
sobre los sectores de la economia creativa.

2. Instituciones. Se coordinara la gestion administrativa que permita
involucrar al sector publico, privado, mixto y no gubernamental, que permita
articular de forma adecuada los postulados de la Economia Creativa.

3. Industria. Se fortalecera el papel de las industrias creativas asi como su
formolizacién y adecuacion, con la finalidad de que se privilegie y apoye su
contribucion en el producto interno bruto.

4. Infraestructura. Se desarrollara la infraestructura necesaria para que, en el
marco de las competencias del gobierno nacional y los gobiernos locales,
se privilegie la inversion en infraestructura fisica e infraestructura virtual.

5. Integraciéon. Se promoveran los instrumentos internacionales necesarios
para que las industrias de la economia creativa obtengan acceso adecuado
a mercados fortaleciendo asi su exportacién, sin perjuicio de aquellos
tratados y obligaciones internacionales suscritas y ratificadas por Colombia.

6. Inclusion. Se promovera el desarrollo de las industrias creativas, con miras
a que éstas se conviertan en vehiculos de integracion y resocializacion
como generadoras de oportunidades laborales y econémicas.

7. Inspiracion. Se promovera la participacidbn en escenarios nacionales e
internacionales que permitan mostrar el talento nacional, conocer el talento
internacional, e inspirar la cultura participativa desarrollando la Economia
Creativa en todas sus expresiones.

Articulo 6. Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja. El Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE) levantara, ampliara, adecuara y
actualizara los sectores y alcance de la cuenta satélite de cultura, la cual se
denominaréa Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja.

Para ello se tendran en cuenta los sectores editorial, audiovisual, fonografico,
artes visuales, artes escénicas y espectaculos, turismo y patrimonio cultural
material e inmaterial, educacion artistica y cultural, disefio, publicidad, software de
contenidos, moda, agencias de noticias y servicios de informacion, creatividad
cultural (I+D+i), educacion creativa, formacién técnica especializada y propiedad
intelectual.

Se fomentara en los entes territoriales el mapeo de los sectores creativos, y el
DANE publicara peridodicamente el documento de estadisticas basicas sobre la
Economia Naranja en Colombia.



Articulo 7. Institucionalidad. ElI Estado promoverd el fortalecimiento de
instituciones publicas, privadas y mixtas, orientadas a la promocion, defensa,
divulgacion y desarrollo de las actividades culturales y creativas, desarrollando
adecuadamente el potencial de la Economia Creativa.

Para ello se creara y conformara el Consejo Nacional de la Economia Naranja,
como coordinador institucional de la economia creativa. Este Consejo estara
conformado por:

El Ministro de Hacienda y Crédito Publico

El Ministro del Trabajo

El Ministro de Comercio, Industria y Turismo

El Ministro de Educacién Nacional

El Ministro de Tecnologias de la Informacién y Comunicaciones

El Ministro de Cultura (quién lo presidird)

El Director del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica

(DANE)

El Director del Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA)

El Presidente del Banco de Desarrollo Empresarial y Comercio Exterior -

BANCOLDEX

10.El Presidente del Fideicomiso de Promocion de Exportaciones -
PROCOLOMBIA

11.El Presidente de la Financiera del Desarrollo Territorial - FINDETER
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PARAGRAFO. La participacion en este Consejo solo podra ser delegada en los
Sefiores Viceministros de cada cartera, los Subdirectores para el caso de
departamentos administrativos, y en los vicepresidentes de los bancos, financieras
y fideicomisos, respectivamente.

Articulo 8. Incentivos. ElI Gobierno Nacional identificara incentivos fiscales para
las personas naturales y juridicas que ejerzan mecenazgo, patrocinio y/o auspicio,
de las actividades definidas dentro de los sectores de la Economia Creativa.

Asimismo, en desarrollo de actividades como festivales y carnavales, se
contemplaran las opciones de otorgamiento de zonas francas temporales para
facilitar la contratacion y adquisicion de bienes y servicios, asi como la importacion
temporal y la reexportacion de equipos, elementos e implementos.

PARAGRAFO. Para el otorgamiento de los beneficios de los que trata este
articulo, se debera contar con el aval previo del Consejo Nacional de la Economia
Naranja.

Articulo 9. Promocion y Fomento. El Gobierno Nacional, a través de la
Financiera del Desarrollo Territorial - FINDETER, creara lineas de crédito y
cooperacion técnica para el impulso a la construccion de infraestructura cultural y
creativa en los entes territoriales.



FINDETER trabajard coordinadamente con el Ministerio de Cultura para la
construccion de agendas de “ciudades creativas” en todo el pais, con miras a que
estas enriquezcan los planes de los entes territoriales para el impulso de la cultura
y la economia creativa.

En aras de fomentar la participacion de los entes territoriales en estas iniciativas,
los Organos Colegiados de Administracion y Decision (OCAD), podran contemplar
proyectos de impacto regional o municipal que estimulen los sectores de la
Economia Creativa.

Los proyectos de infraestructura estaran orientados principalmente a
infraestructura urbana que estimule estos sectores, infraestructura dedicada tales
como museos, bibliotecas, centros culturales, teatros, y otros, e infraestructura
digital tendiente a democratizar el acceso a conectividad e Internet de alta
velocidad.

Articulo 10. Educacion para la Economia Creativa. En desarrollo de la jornada
Gnica escolar, el Ministerio de Educacion Nacional junto con el Ministerio de
Cultura promoveran la formacion en sectores o disciplinas culturales y creativas, y
desarrollardn una agenda de identificacion y fomento de talento en estas
disciplinas.

El Ministerio de Educacion Nacional incrementara las lineas de becas y créditos
para el estudio y formacion en disciplinas asociadas con los sectores culturales y
creativos.

Articulo 11. Financiacién. ElI Gobierno Nacional promovera la adecuada
financiacion que permita desarrollar la Economia Creativa. Para esto, el Banco de
Desarrollo Empresarial y Comercio Exterior - BANCOLDEX abrira lineas de crédito
para emprendimientos creativos, a través de la Unidad de Desarrollo e Innovaciéon
(INNPULSA COLOMBIA), y el Fondo Emprender del Servicio Nacional de
Aprendizaje (SENA).

En igual sentido, se incrementara la disponibilidad de capital semilla y capital
emprendedor para emprendimientos creativos mediante procesos concursales
rigurosos de acuerdo con la ley.

Articulo 12. Exportaciones. El Fideicomiso de Promocién de Exportaciones -
PROCOLOMBIA construird en conjunto con el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo y el Ministerio de Cultura, un programa para triplicar las exportaciones de
bienes y servicios creativos, y creara un reconocimiento a las empresas que
generan las mayores exportaciones en dichos sectores.

Articulo 13. Integracion. En el marco de los acuerdos comerciales suscritos por
Colombia el Estado promovera, a través del Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, la consolidacibn de mercados integrados de contenidos originales
(MICOS), que faciliten la participacion conjunta en actividades como la CO -



nutricion, la CO — creacion, la CO - produccion, la CO - distribucién, la CO -
proteccion y la CO - inversion en los sectores culturales y creativos, abriendo
oportunidades de mercado para estos sectores en nuestro pais.

Para este proposito, el Estado propendera por una mejor coordinacion institucional
y consolidacion en lo relativo a la propiedad intelectual, y trabajara
mancomunadamente con el sector privado para la proteccion de los derechos de
los creadores, combatiendo con los mejores estandares internacionales la
pirateria, el contrabando, y otras conductas que afecten los sectores a los que
hace referencia la Economia Creativa.

Articulo 14. Sello “Creado en Colombia”. El Fideicomiso de Promocion de
Exportaciones — PROCOLOMBIA en conjunto con la Marca Pais Colombia,
promoveran el sello “Creado en Colombia”, para la promocion de bienes y
servicios creativos originados en el pais.

Articulo 15. Vigencia y derogatorias. La presente ley entrara en vigencia a partir
de la fecha de su promulgacion, y deroga todas aquellas disposiciones que le sean
contrarias.

De los Honorables Senadores muy atentamente,

IVAN DUQUE MARQUEZ ALVARO URIBE VELEZ

Senador de la Republica
Autor Principal

PALOMA VALENCIA LASERNA
Senadora de la Republica

FERNANDO NICOLAS ARAUJO
RUMIE
Senador de la Republica

Senador de la Republica

ALFREDO RAMOS MAYA
Senador de la Republica

HONORIO HENRIQUEZ PINEDO
Senador de la Republica



MARIA DEL ROSARIO GUERRA ORLANDO CASTANEDA SERRANO
DE LA ESPRIELLA Senador de la Republica
Senadora de la Republica

EXPOSICION DE MOTIVOS

La presente Exposicion de Motivos busca resaltar la importancia de los conceptos
de la economia creativa, su peso en el marco de los derechos de propiedad
intelectual, el arte, la cultura, y otros sectores que clasicamente no son analizados
desde la perspectiva de su impacto econémico y las oportunidades que estos
engloban.

En este sentido, hemos dividido la presente exposicion de motivos en los
siguientes temas: |. Concepto de economia creativa, |l. Impacto de la economia
creativa en el Producto Interno Bruto (PIB), Ill. 7 ideas para el desarrollo de la
economia creativa (7i), IV. Compendio de legislacion en materia cultural que
soporta la importancia de una ley sobre Economia Naranja.

l. INTRODUCCION
A. Definicion.

La economia creativa comprende los sectores en los que el valor de sus bienes y
servicios se fundamentan en la propiedad intelectual, tales como la arquitectura,
las artes visuales y escénicas, las artesanias, el cine, el disefio, el editorial, la
investigaciéon y desarrollo, los juegos y juguetes, la moda, la muasica, la publicidad,
el software, la televisiéon (TV), la radio y los videojuegos.*

Este sector representé el 6.1% de la economia global en el afio 2005, a pesar de
que hoy sigue pasando desapercibido para la mayoria de los economistas.? Para
el afio 2011 la economia creativa alcanzé los $4.3 billones de dblares
estadounidenses, lo que representaria el 120% de la economia de la Republica
Federal Alemana, o 2 % veces los gastos militares globales.®

Y HOWKINS, John.

% Calculo propio de los autores (Buitrago, Duque 2013) con datos del Stockholm International
Peace Research Institute (SIPRI). Military Expenditures Database. Consultado por dltima vez el 28
de

junio de 2013 (http://milexdata.sipri.org/files/?file=SIPRI+military+expenditure+database+1988-
2012.xIsx) y del World Military Expenditures and Arms Transfers (WMEAT) report 2012 del
Departamento de Estado de los Estados Unidos consultado por dltima vez el 8 de julio de 2013
(http://www.state.gov/documents/organization/209508.pdf)



Asi pues, mientras que el gasto militar depende en un 100% del presupuesto
publico, la economia creativa es un contribuyente neto. Si la dindmica de
crecimiento de la economia creativa sigue patrones equivalentes a sus
exportaciones, podria representar mas que el 6.1% registrado hace 8 afos.

La ultima década ha sido beneficiosa para el comercio de bienes y servicios,
segun la Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo
(UNCTAD), entre 2002 y 2011, las exportaciones por concepto de bienes y
servicios crecieron 134%, casi el doble del 71% presentado por las transferencias
de armas.*

B. Sectores.
La economia creativa representa los siguientes sectores:
» Bienes creativos

- Artes visuales y performativas.
- Artesania

- Audiovisual

- Disefio

- Nuevos medios

> Servicios creativos

- Arquitectura

- Culturay recreacion

- Investigacion y desarrollo
- Publicidad®

Las exportaciones de bienes y servicios creativos en 2011 alcanzaron los $646 mil
millones de doélares.® Si las mismas se insertaran en la clasificacién que hace el
Centro Internacional de Comercio (ITC por sus siglas en inglés), serian la quinta
mercancia mas transada del planeta, al tiempo que el valor de las transferencias
militares no se ubicarfa entre las diez primeras.’

En momentos en donde los precios internacionales de crudo presentan serias
fluctuaciones, el comercio derivado de la economia creativa también es menos
volatil, prueba de ello es que ha soportado mejor la crisis financiera global que
sectores como el petrolero.

* calculo propio de los autores (Buitrago, Duque 2013) con datos del Stockolm International Peace
Research Institute (SIPRI). TIV of arms exports from all, 2004-2012. Consultado por Ultima vez el 8
de julio de 2013 (http://armstrade.sipri.org/armstrade/html/export_values.php)

® BUITRAGO, Felipe. DUQUE, Ivan. La Economia Naranja. Banco Interamericano de Desarrollo.
Washington D.C., 2013.

® Ibid. Pag. 17

’ Ibid. Pag. 18



Asimismo, mientras que las ventas del petroleo reportadas por la Organizacion de
Paises Exportadores de Petroleo (OPEP) registraron en el 2009 una caida del
40%, las exportaciones de bienes y servicios creativos en el mismo periodo
apenas se contrajeron en un 12% durante el mismo afio.®

Otra explicacién respecto a la importancia de la economia creativa es la creciente
conectividad, asi, por ejemplo, el comercio de servicios creativos crece un 70%
mas rdpido que el de bienes creativos, y estas transacciones ocurren de manera
creciente a traves de internet.

Para el afio 2012 la firma Price Water House Coopers estimo6 que las industrias de
entretenimiento (conjunto de actividades culturales y creativas en el corazén de la
economia creativa), inyectarian $2.2 billones de ddlares anuales a la economia
mundial, lo que equivaldria al 230% del valor de las exportaciones petroleras de
los Estados miembros de la OPEP.

Algunas otras cifras para tener en cuenta en materia de economia creativa, son
las siguientes:

e La industria cinematografica mundial produce en conjunto mas de 4000
peliculas anuales (80 por semana aprox.)

e Las ventas por boleteria alcanzan miles de millones de délares.

e Eluso de tabletas electrénicas ocupan el 70% del tiempo.

e Desde 1998 se han descargado mas de 25.000.000.000 canciones desde la
plataforma de iTunes desarrollada por la comparfia Apple. (El precio base
por cancion es de 99 centavos de dolar).

e Se han descargado mas de 50.000.000.000 de aplicaciones desde el
AppStore de la compafia Apple.

En materia de artes escénicas, un sector clasicamente relegado para la economia,
logré por concepto de ventas totales por boleteria y mercaderia asociada $26.9
miles de millones de ddlares en un periodo de 30 afios solo en las ciudades de
Nueva York y Londres, lo que si se contrasta por ejemplo con un megaproyecto de
generacion eléctrica como la represa de las 3 gargantas en China, que costd $25
mil millones de dolares en el mismo periodo de tiempo. (Buitrago, Duque, 2013).

Este sector, solo por seguir con un ejemplo (artes y espectaculos), logré que
compafias como el Circo del Sol empleara a mas de 5000 personas, Yy tuviera
ventas superiores a los US$800 millones de ddlares anuales.

Asimismo, se estima que en la economia global las industrias creativas generan
nueve de cada cien pesos de la economia en la Republica Argentina. La compaiiia

® Ibid. Pag. 19



Netflix cuenta con mas de 33 millones de suscriptores y ventas que superan los
$3.600 millones de dolares anuales.

Para el caso colombiano, y tomando como ejemplo una de las muestras culturales
y artisticas mas queridas, el Festival Internacional de Teatro de Bogot4 en el afio
2010 tuvo una audiencia de 3.900.000 espectadores, repartidos entre 500.000 en
sala, 420.000 en ciudad teatro, y 3.000.000 en actividades callejeras.

LA ECONOMIA CREATIVA EN EL AMBITO INTERNACIONAL®

Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO). Las industrias culturales y creativas son aquellas que
combinan la creacién, la produccion y la comercializacion de contenidos
creativos que sean intangibles y de naturaleza cultural. Estos contenidos
estan normalmente protegidos por el derecho de autor, y pueden tomar la
forma de un bien o servicio. Incluyen ademas toda produccion artistica o
cultural, la arquitectura y la publicidad.

Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo
(UNCTAD). Las industrias creativas estan en el centro de la economia
creativa, y se definen como ciclos de produccién de bienes y servicios que
usan la creatividad y el capital intelectual como principal insumo. Se
clasifican por su papel como patrimonio, arte, medios y creaciones
funcionales.

Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI). Las industrias
protegidas por el derecho de autor (IPDAs) son aquellas que se dedican,
son interdependientes, 0 que se relacionan directa e indirectamente con la
creacioén, produccion, representacion, exhibicion, comunicacion, distribucion
o venta de material protegido por el derecho de autor.

Departamento de Cultura, Medios y Deportes del Reino Unido (DCMS). Las
industrias creativas son aquellas actividades que tienen su origen en la
creatividad, la habilidad y el talento individual, y que tienen el potencial de
crear empleos y riqueza a través de la generacion y la explotacién de la
propiedad intelectual.

Comisién Economica para América Latina y el Caribe (CEPAL). Las
industrias de contenidos son: editorial, cine, television, radio, discografica,
contenidos para celulares, produccién audiovisual independiente,
contenidos para Web, juegos electronicos, y contenidos producidos para la
convergencia digital (cross media).

° Ibid. Pag. 37



Todas las definiciones internacionales encuentran una Zona Comun conformada
por:

1. Creatividad, artes y cultura como materia prima.

2. Relacion con los derechos de propiedad intelectual. En particular con el derecho
de autor.

3. Funcién directa en una cadena de valor creativa.®

El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) en el documento “Industrias
Culturales de Latinoamérica y el Caribe: retos y oportunidades” (septiembre de
2007)", defini6 las industrias culturales como aquellas que comprenden los bienes
y servicios que tradicionalmente se asocian con las politicas culturales, los
servicios creativos y los deportes, las cuales se clasifican en tres categorias (por
vinculo principal):

e Convencionales:

Editorial, libros, impresion, jornales académicos, revistas, periédicos, literatura,
bibliotecas, audiovisual, cine, TV, fotografia, video, fonografia, discografia y radio.

e Otras:

Artes visuales y escénicas, conciertos y presentaciones, teatro, orquestas, danza,
opera, artesanias, disefio, moda, turismo cultural, arquitectura, museos y galerias,
gastronomia, productos tipicos, ecoturismo y deportes.

e Nuevas:
Multimedia, publicidad, software, videojuegos y soporte de medios.

La economia creativa es un importante sector que no ha sido visible, y por ende
desperdiciado su enorme potencial como ya lo hemos visto a lo largo de esta
Exposiciébn de Motivos, no obstante lo anterior, muchas de las empresas mas
grandes del mundo y las mayores fortunas provienen de este sector, que, aunado
a la innovacién, han generado varios de los mas grandes y significativos
desarrollos tecnoldgicos de nuestra era.

Asi pues, empresas como Google, Amazon, PayPal, Oracle, y fortunas como las
de Bill Gates, Steve Jobs, Mark Zuckerberg y Richard Branson se cultivaron en
este nicho.

19 Asi pues, hay varias acepciones para referirse a las industrias relacionadas con este sector
econdmico, en donde encontremos las industrias culturales, las industrias creativas, las industrias
del ocio, las industrias del entretenimiento, las industrias de contenidos, las industrias protegidas
or el derecho de autor, la economia cultural y la economia creativa.

! Véase Buitrago, Duque, 2013.



En la era de las tecnologias de la informacién y los desarrollos tecnolégicos y
cientificos, es en donde se evidencia la importancia de la economia creativa, es
asi como el Internet movil, la Automatizacion del trabajo de conocimiento, el
Internet de las cosas, la Tecnologia de la nube Robética avanzada, los Vehiculos
autbnomos y cuasi-autbnomos, la Gendmica de siguiente generacion, el
Almacenamiento de energia, la Impresion 3D, los Materiales avanzados, la
Exploracién y recuperacion avanzada de petréleo y gas, y las Energias
renovables.*?

En relacion con estas seis tecnologias en negrilla, la consultora McKinsey Global
Institute determiné que su impacto en los proximos doce afos seria entre US$8.8
billones de dodlares (equivalente a la economia China en 2012) y US$24.9 billones
de dolares (equivalente a las economias de EE.UU., Japén y Alemania en 2012
combinadas).

Sin duda, uno de los grandes diferenciadores en este margen de US$16.1 billones
de délares (la economia de toda la Unién Europea en 2012) en creacién de
riqgueza dependera de la habilidad con la que estas tecnologias se integren a la
vida diaria de los miles de millones de personas que por primera vez integran la
clase media global.*®

[l. IMPORTANCIA DE LA ECONOMIA CREATIVA EN AMERICA LATINA

Segun recientes estudios economicos esta es la década de América Latina,
algunos de los factores por los cuales se hace esta referencia es el bono
demografico del que goza la region.

El Bono demografico muestra el crecimiento poblacional que favorece que el
namero de personas que se integra al mercado laboral sea mayor que la
necesidad de expandir servicios basicos de asistencia social, permitiendo enfocar
mas recursos al aumento de productividad para el largo plazo, expandiendo la
clase media y reduciendo la pobreza de forma sostenible.

Latinoamérica y el Caribe tendran que ser mas creativas, entre otros factores,
porque no es viable competir por mano de obra barata con Asia, y porque los
niveles de industrializacion y urbanizacion de la region ya son relativamente altos y
ofrecen poco margen de crecimiento.

Cobrar el bono demografico en la region requerird una aproximacion basada en el
conocimiento y una participacion activa en la Revolucion Digital, fortaleciendo
sectores como la ciencia, la tecnologia y la cultura.

2 Para Buitrago y Duque, 2013, las tecnologias en negrilla hacen referencia a las llamadas
tecnologias disruptivas tienen la relacién directa y simbi6tica con la llamada Economia Naranja
ggreativa).

Buitrago, Duque, 2013. Pag. 70



Para el Banco Mundial, el bono demografico, como capital intangible representa el
77% de la riqgueza mundial.**

Es evidente que el gran diferenciador de riqueza se concentra en la proporcion, en
cuanto mas dependemos del conocimiento, mas ricos somos.

Latinoamérica y el Caribe presentan en su conjunto una estructura similar a la de
los paises del grupo de ingreso medio-alto, sus paises poseen mas del 35%
capital intangible y del capital natural del mundo, valorado en mas de US$12
billones de ddlares, los Estados miembros de la OCDE poseen un capital similar
de mas de US$11 billones.

Tanto en términos relativos como en términos absolutos, la mayor diferencia
radica en la prevalencia de un mayor capital intangible en los paises mas ricos
frente a Latinoamérica y el Caribe.™

En materia de industrias creativas se cuentan con varios modelos de analisis
como los que siguen a continuacién:*®

ALCANCE MODELO DE ANALISIS

Sector Productivo 1. Evaluacion de impacto
o sector cultural 2. Andlisis de estructura
3. Andlisis de
en general encadenamientos
1. Evaluacion de impacto
Una o mas actividades 2. Analisis de estructuray
o industrias creativas o composicion
culturales 3. Andlisis de cadena
productiva
-—
4. Andlisis de cluster
 CEE—
Eventos 1. Evaluacion de
Culturales impacto
2. Andlisis documental

~— (cualitativo)

Otros datos relevantes respecto al potencial de la economia creativa son los
siguientes:

Si esta economia fuera un pais del mundo seria la cuarta economia mundial con
un valor de US$4.29 billones de dolares, seria el noveno mayor exportador de
bienes y servicios con $646 mil millones de ddlares, y seria la cuarta fuerza laboral
del mundo con 144 millones de trabajadores.’

Por tipo de sector productivo corresponderia al 6.1% de los servicios y
manufacturas, por tipo de uso final seria el 6.1% del consumo, inversién y gasto.*®

|bid. Pag. 75
' |bid. Pag. 79

'® Buitrago, Duque, 2013. Pag. 89
' Howkins, 2007.
'® Fuente: Oxford Economics (varios) y Banco Mundial, calculos propios. Buitrago, Duque, 2013.



En las Américas este sector representa US$1.932 millones de ddlares, con un
claro liderazgo de los Estados Unidos de Ameérica con US$1.664 millones de
délares, Latinoamérica y el caribe con $175 mil millones de ddlares, y Canadéa con
$93 mil millones de dolares.

En materia de empleo mundial, la economia creativa en las américas emplea 23.3
millones de trabajadores, el 16% de la fuerza laboral mundial.*®

La informacion en materia de Economia Naranja se puede representar mediante
una piramide en los siguientes términos:*

d
y 2 N
b
P

A. Mapeo: es el primer paso obligatorio en cualquier ejercicio serio para
comprender la contribucién econdmica de un sector con grandes vacios de
informacion. Los mapeos se realizan siguiendo diferentes metodologias y a
la luz de propdsitos especificos. En esencia, se trata de tomar una ‘foto’
para capturar un impacto y determinar los vacios de informacion existentes.

B. Estadistica basica: corregir vacios de informacion requiere modificar y crear
los formularios con los que se hacen las encuestas de produccion y
consumo. De esta manera se capturan mas y mejores datos de las
actividades informales, y se reclasifican los datos para un analisis mas
desagregado.

C. Cuentas Satélite: son un mecanismo de medicion constante, confiable y
comparable, derivado del sistema de cuentas nacionales. Mientras que los
mapeos toman fotos, las cuentas satélites hacen la ‘pelicula’ de la actividad
economica.

% |bid. Pag. 151
2% Buitrago, Duque, 2013. Pag. 90



D.

Indicadores: a partir de un flujo de datos consistente, se definen aquellas
variables y parametros que permiten hacer un seguimiento constante al
desempefio global de las actividades culturales y creativas.

Sistemas de informacion: una vez se ha desarrollado una cultura de
seguimiento a la actividad econémica y se han consolidado usuarios de la
informacion, es importante generar la inteligencia requerida para tomar
mejores decisiones de politica y de conduccion de los negocios.

Algunos datos relevantes sobre el peso de la Economia Naranja en términos
econdmicos son los siguientes:*!

m SERVICIOS
= INDUSTRIA

Seria la cuarta economia del mundo con un valor estimado de $4.9 billones
dolares.

Seria el noveno mayor exportador de bienes y servicios con $646 mil
millones de dolares.

Emplearia la cuarta fuerza laboral del mundo con 144 millones de
trabajadores.

POR SECTOR PRODUCTIVO

1,2

= ECONOMIA NARANJA

AGRICULTURA

! Fuentes: Howkins, 2007, Oxford Economics, y Banco Mundial. Célculos de Buitrago y Duque,

2013.



POR TIPO DE USO FINAL

1,2

® OTROS CONUSMOS

® OTROS GASTOS PUBLICOS
® OTRAS INVERSIONES

= ECONOMIA NARANJA

Otros impactos importantes del sector de la Economia Naranja como porcentaje
de la economia mundial son:

El sector defensa representa el 2,5%, mientras que el sector publico educativo
representa el 4,7%.

La Economia Naranja representa el 6,1%, mientras que el sector salud (publico y
privado) representa el 10,1%.



LA ECONOMIA NARAMIA EN AMERICA (MILES DE MILLOMES DE USD)
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En relacion con las exportaciones mundiales el aporte de la Economia Naranja fue
del:*

*2 Fuentes: Howkins, 2007, Oxford Economics, y Banco Mundial. Célculos de Buitrago y Duque,
2013.

% Fuente: Oxford Economics (UNCTAD) y Energy Information Administration, célculos propios de
Buitrago y Duque, 2013.



APORTE A LAS EXPORTACIONES MUNDIALES

m AMERICAS (13,5%)
m RESTO DEL MUNDO (86,5%)

CONTRIBUCION DE LA ECONOMIA NARANJA AL EMPLEO MUNDIAL:

APORTE AL EMPLEO MUNDIAL
23,30%

121,10%

m AMERICAS (16%)
m RESTO DEL MUNDO (84%)

IV. LAS 7i: IDEAS PARA EL DESARROLLO DE LA ECONOMIA
CREATIVA.?*

1. Informacién.

2 Estos conceptos son originales del libro La Economia Naranja, una oportunidad infinita, de Felipe
Buitrago e Ivan Duque. BID, Aguilar, Santillana, 2013.



Es la combinacion del desconocimiento mutuo entre cultura y economia. Se
requiere involucrar expertos en el analisis de las politicas publicas y en la
construccion de las mismas para el cierre de las brechas. Los agentes culturales
deben informarse del peso econdmico del sector y tomar decisiones con analisis
de costo beneficio que dejen de generar resistencia en el sector creativo
tradicional.

2. Instituciones.

Las instituciones como mecanismos de cooperacion y coordinacion para el
progreso de la Economia Naranja, han brillado por su ausencia en los debates
estratégicos sobre desarrollo econdémico y social.

La segunda mitad del siglo XX vio un auge en la creacion de ministerios de cultura
por todo el mundo, (también asociaciones empresariales, sociedades de gestion
colectiva, y todo tipo de ONG), inspirando y promoviendo iniciativas publicas con
el propésito de desarrollar artistas y promover un acceso mas amplio a la cultura.

3. Industria, hablar de industria en la Economia Naranja.

Hablar de industria en la Economia Naranja es hablar de mantener el balance de
un ecosistema que, involucra un sinnimero de agentes.

Tal vez lo principal sea reconocer que mucha gente dentro del sector de la cultura
y la creatividad detesta hablar de dinero. Es necesario, entonces, empezar por
decirles con claridad que es importante, muy importante, que aprendan sobre el
dinero tanto y tan rapido como sea posible: se debe vincular a la formacion
temprana del talento las herramientas basicas para el manejo del dinero (como en
la Universidad de Leeds en el Reino Unido, que incluye un ciclo obligatorio de
contabilidad, mercadeo y derechos de autor en su programa de artes escénicas).

Esta formacion es clave para superar la barrera de desconfianza de los creativos
frente a intermediarios, desde managers hasta abogados, pasando por
comercializadores, editores e inversionistas.

Es imposible anticipar qué contenidos encontraran una audiencia amplia. En
términos practicos, esto se traduce en que la politica publica busque la
convergencia entre la iniciativa privada y la inversién publica (desde la tributacién
hasta las compras publicas), pasando por los fondos para la investigacion, la
creacion de empresas y la provision de las competencias requeridas por el
mercado.

Pero se debe entender que la naturaleza de desarrollar intangibles es muy
diferente a la produccibn de bienes manufacturados: toma tiempo (es
acumulativa); el creativo es complejo e impredecible; es un proceso riesgoso y
volatil, el tamafio y la pertinencia importan y se trata de relaciones y conexiones.



4. Infraestructura

En la Economia Naranja es igual de importante al contacto entre audiencias,
contenidos, artistas, creativos, emprendedores y tecnologias.

El acceso y contacto son los catalizadores fundamentales para generar la
innovacion que se deriva de la fertilizacion cruzada de ideas, usos,
interpretaciones, costumbres, etc. y, claro, también para disfrutar y vivir la cultura.

El acceso es clave (virtual o fisico), la versatilidad natural de las actividades que
componen la Economia Naranja permite potenciar la capacidad de crear valor
adicional a cualquier infraestructura, que brinde conectividad para el intercambio
fisico o virtual.

En ambos casos, los espacios se reinventan, enriquecen y apropian con las
intervenciones artisticas y creativas.

Lo importante es tener presente este potencial para hacer ajustes (obras de
adaptacion y regulaciones) y proveer a artistas, creativos y emprendedores, con
las herramientas (capacitacion y financiacién) necesarias para que estas
oportunidades de conexion se transformen en verdaderas autopistas de cultura.
(Vias, plazas, parques, estadios, puentes, coliseos, aeropuertos, centros
comerciales, etc.)

Latinoamérica es la regién que mas crecio en el dltimo afio. Su audiencia en linea
entre marzo de 2012 y marzo de 2013 fue de 12 %, de su tiempo en linea, casi el
94% de la cuales se concentra en Facebook.

Esto ratifica tanto la imagen de alta sociabilidad que tienen sus habitantes, como
su disponibilidad para intercambiar la informacion y los gustos que requiere el
“boca a boca” (en el que se fundamentan los mercados de nicho de la Economia
Naranja). Es por eso que el desarrollo de la infraestructura debe acompafiarse de
una politica decidida de alfabetismo digital.

5. integracion.

De acuerdo con UNCTAD, apenas el 1,77% de las exportaciones de bienes
creativos mundiales se originan en Latinoamérica y el Caribe. Poco menos de la
tercera parte de éstas se dirige a otros paises de la region (méas del 64% se dirige
a economias desarrolladas y menos del 3% alcanza otras economias en
desarrollo).

Con este nivel de autarquia, jamas vamos a generar las escalas necesarias para
sacarle el jugo a la Economia Naranja.



Hoy por hoy, la naturaleza del consumo de contenidos es de nicho. Gracias a
Internet, los nichos ya no conocen de geografia. Hay que integrar el vecindario y
dejar de temerle a la competencia regional.®

6. Inclusién.

Las actividades de la Economia Naranja tienen una capacidad probada para
generar o0 regenerar el tejido social: desde la posibilidad de crear identidades
alternativas a jovenes que estan en riesgo de caer, o que han caido, en la
tentacion de las drogas y la delincuencia, hasta el empoderamiento de minorias de
todo tipo como agentes de progreso economico. También pasa por la simple
capacidad de crear empleos con bajos niveles de inversion a través de
microcréditos, y su articulacién con proyectos comunitarios de participacién.?®

Adicionalmente, en el desarrollo de la Economia Naranja es posible cerrar las
brechas sociales (que en la regidn son tan profundas) y acercar a las personas
mas humildes con las més privilegiadas alrededor de un propdsito comun (como El
Sistema de Venezuela lo demuestra con la musica clasica).

Existen muchas personas que tienen la motivacion para emplear las herramientas
de la Economia Naranja en la integracion social. Estos articuladores son “faros” de
buenas practicas que sirven de guia para que sus experiencias se abran y
reproduzcan con mas dinamismo.

7. Inspiracion.

La creatividad no sucede en el vacio. El creativo necesita la oportunidad y los
incentivos para asumir las 10.000 horas de practica que se necesitan para
convertirse en un éxito de la noche a la mafiana.

Innovacién + imaginacion + instruccion + incentivos + individuo = inspiracién

Se requiere también de la formacion adecuada para adaptarse a necesidades
cambiantes. De alli la importancia de incluir y fortalecer los contenidos académicos
con artes y otras disciplinas, que permitan desarrollar y complementar las ciencias
basicas y las materias basicas con la creatividad, y ser un complemento para el
desarrollo infantil y juvenil que derive en individuos sensibles, creativos,
innovadores y emprendedores.

% Fortaleciendo el papel de las organizaciones internacionales, mecanismos de integracion y la
creacién de un MICO, o Mercado Interamericano de Contenidos Originales. En este sentido
también es clave fortalecer y multiplicar los esfuerzos, compartiendo experiencias y transfiriendo
mejores practicas, como por ejemplo: la cuenta satélite de cultura (CSC) de Colombia, que inici6 su
trabajo a finales de 2002 y de cuya experiencia se derivé el manual elaborado por el Convenio
Andrés Bello, que es la base para el trabajo de otros paises de la region.

%% De acuerdo con Buitrago y Duque, 2013, ejemplos de ello son Circo Ciudad en Bogota y Galpao
Aplauso en Rio de Janeiro.



El registro de obras, creaciones y producciones es un referente que nos permite
ver el interés sobre el sector, y evidencia el inmenso potencial que existe en
paises como Colombia, al ser su peso aun bajo frente al registro de obras y
creaciones y las patentes e invenciones a nivel mundial:

Informacién sobre registros anuales hechos ante la Direccién Nacional de Derecho de Autor
en Colombia*

Registros anuales

50.616

47.084
41.681
33.813
28.262
24.454
19.955 I I

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Fuente: Direccion Nacional de Derecho de Autor. Informe de Gestion 2012.

Tipos de registro realizados durante el afio 2012

Obras literarias inéditas 446
Obras musicales
Obras artisticas

Fonogramas

Contratos y demads actos

Soporte légico

Obras literarias editadas 782

Obras audiovisuales 462

5.000 10.000 15.000 20.000 25.000

Fuente: Direccion Nacional de Derecho de Autor. Informe de Gestion 2012.



*Corresponde a la informacién mas reciente disponible a través de la pagina web de la DNDA.?’

Segun el dltimo informe de la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI), el panorama de registro y explotacion por derechos de autor en Colombia
es el siguiente:?®

Patent applications for selected offices of low- and middle-
income countries, 2013

South Africa 7,295:(-2.0%)
Malaysia 7,205 (+3.8%)
Ukraine 5,412: (+9.2%)
Argentina 4,772:(-0.9%)
Turkey 4,661:(-0.1%)

Philippines 3,285: (+9.7%)

Eqypt 2,057: (-7.0%)
Colombia 2,032:(-1.4%)
Peru 1,266: (+6.4%)

Morocco 1,144: (+10.0%)

Applications

Source: WIPO statistics database, October 2014.

This chart shows the numbers of patent applications filed at IP offices

" Tomado del Observatorio de Cultura y Economia de la Organizacién del Convenio Andrés Bello
http://culturayeconomia.org/
28 Disponible en http://www.wipo.int/portal/en/index.html



SECTIONB IP FACTS AND FIGURES

Utility model applications for selected offices of low- and
middle-income countries, 2013

Thailand 1,609: (+8.3%)

1,146 (-3.5%)
775: (+8.4%)

Belarus
Philippines

Mexico 714: (+20.4%)

Bulgaria 372:(+77.1%)
Viet Nam 273: (+11.4%)
Colombia 261:(-5.8%)

Hungary 253:(-3.1%)
Argentina 184: (+5.7%)

Malaysia 145: (+66.7%)

Applications
COLOMBIA?®
Solicitud de registros, 2013
Patentes Modelos de utilidad Registros marcarios  Disefios industriales
2,032 261 36,562 766

Patentes registradas por emigrantes en el mundo (2105):*°

Whose brains are draining?

Jul 151 2015, 12:08 BY THE DATA TEAM &) Timckeeper  [FTER1512] | W Tweet (416
B Patents filed by emigrants

By country of origin

All countries v

Rich countries @ Emerging countries

% of patents filed by emigrants, 2007-2012

T T T T T T T T T T T 1
o 10 20 30 40 50 60 70 80 a0 100 110
GDP per capita, §°'000, 2012
Sources: World Intellectual Property Organisation; IMF

* Fuente: http://www.wipo.int/portal/en/index.html
¥ Fuente: http://www.economist.com/blogs/graphicdetail/2015/07/daily-chart




V. COMPENDIO DE LEGISLACION EN MATERIA CULTURAL QUE
SOPORTA LA IMPORTANCIA DE UNA LEY SOBRE ECONOMIA
CREATIVA .3

1. Documento CONPES 3659 del 26 de abril de 2010, Politica Nacional
parala Promocion de las Industrias Culturales en Colombia.

De acuerdo con este el ordenamiento constitucional de 1991 puso a la cultura
como uno de los elementos centrales del concepto de Nacion y diversidad. Le
asigné al Estado la obligacion de fomentar e incentivar las manifestaciones
culturales y a ofrecer estimulos especiales a quienes ejerzan actividades
relacionadas.

Esta revalorizacion de las manifestaciones culturales ha implicado para la politica
publica armonizar un conjunto de derechos humanos, fundamentales y colectivos
respecto de la creacion, la expresion, el acceso y el consumo cultural, en un
complejo esquema de obligaciones del Estado, al que le compete arbitrar
intervenciones, regulaciones y decisiones de gasto publico.

Una de las primeras expresiones legislativas de tales mandatos fue la ley 98 de
1993, Ley del Libro, responsable del desarrollo del sector editorial colombiano, que
lo llevd a un sitial de primacia en el contexto latinoamericano. Establecio
exenciones y deducciones sobre la renta y el impuesto de timbre a procesos que
intervienen en la cadena editorial (autores, editores, distribuidores, librerias);
supresion de aranceles e impuestos a la importacion de libros, insumos y equipos;
exencion de IVA a la importacién y venta de libros; acceso a mecanismos de
crédito y formacion similar a la generalidad de industrias, facilitacion aduanera y
de circulacion postal.

La vigencia y estabilidad de esta ley demuestra su pertinencia. S6lo hasta 2010 se
consider6 necesario reforzar el eslabon de la distribucion y consumo (fomento de
la lectura) con la Ley 1379 de 2010, sobre la Red Nacional de Bibliotecas
Publicas.

La Ley 397 de 1997 establecidé el Sistema Nacional de Cultura el cual previo
mecanismos participativos, de planeacién, control y seguimiento que sirvieron de
base a un ejercicio de concertacion institucional y privada cuyo producto mas
relevante fue el Plan Nacional de Cultura 2001-2010 “Hacia una ciudadania
democratica y cultural”.

Asimismo el Conpes 353315 recomendo6 al Ministerio de Cultura desarrollar un
plan de fortalecimiento de las industrias culturales, mediante la facilitacion de su

3t Compendio logrado por la Organizacion del Convenio Andrés Bello de integracion Educativa,
Cientifica, Tecnologica y Cultural (CAB), en su trabajo sobre la cuenta satélite de cultura,
disponible en http://culturayeconomia.org/



acceso a las politicas de fomento al desarrollo productivo existentes, y a través de
programas de formacion empresarial que incluyan el tema del derecho de autor y
los derechos conexos. De manera consistente con la Agenda Interna para la
productividad y competitividad, que ya habia identificado en la propuesta del
sector privado de cultura, publicidad y medios, tres aspectos estratégicos: i)
fortalecimiento de los procesos de creacion de contenidos propios competitivos, ii)
desarrollo y fortalecimiento de la produccion y distribucion de bienes y servicios
culturales vy iii) fortalecimiento de los procesos de internacionalizacion.

Ya en su momento el Documento CONPES en su momento sefialaba que no
obstante los importantes desarrollos y resultados de las industrias culturales,
fundamentalmente en algunos sectores que cuentan con politicas integrales y
focalizadas de impulso, se consideraba que el potencial econémico de este tipo de
actividades culturales consideradas en su conjunto no se habia desarrollado
sisteméticamente.

Muchas de las recomendaciones recogidas en dicho CONPES de 2010 hasta
ahora no se han materializado, razon por la cual, la pertinencia y necesidad de
este proyecto de ley busca poner a Colombia a tono, no solo con sus obligaciones
internacionales, sino como un Estado que esta a la vanguardia de la Economia
Creativa, al ser uno de los primeros Estados en el mundo en adoptar una
legislacién que identifique, proteja, promueva y desarrolle todo el potencial de sus
sectores enmarcados en la Economia Creativa, conocida mundialmente como la
Economia Naranja, por el color que da origen a su estudio, el color de la
creatividad.

2. Compendio Normativo.

Ley 397 del 7/8/97

Desarrollo normativo de articulos constitucionales, normas
sobre patrimonio cultural, fomentos y estimulos a la cultura 'y
creacion del Ministerio de Cultura.

Decreto 1126 del /99

Estructura orgénica y funciones del Ministerio de Cultura

Decreto 925 del 20/5/98

Normas modificatorias del Decreto 1970 del 7/8/97

Decreto 1974 del 7/8/97

Fusién al Ministerio de Cultura de la Subdireccién de
Monumentos Nacionales del Instituto Nacional de Vias.

Decreto 2806 del 20/11/97

Normas complementarias del decreto 1974 del 7/8/97

Decreto 1799 del 7/8/97

Proceso de liquidacion del Instituto Colombiano de Cultura.
COLCULTURA

Decreto 2296 del 15/9/97

Normas modificatorias del Decreto 1977 del 7/8/97

Decreto 1676 del 26/8/93

Fondos Mixtos de Promocion de la Cultura y las Artes

Decreto 3117 de diciembre
de 1997

Por el cual se establece la planta del Ministerio de Cultura

Decreto 367 de febrero 20
1998

Por el cual se dictan disposiciones para realizar el proceso de
fusion de la Subdireccion de Monumentos Nacionales del
Instituto Nacional de Vias al Ministerio de Cultura




Decreto 888 de mayo 14 de

1998

Por el cual se modifica el decreto 1997

Decreto 1493 de agosto 3 de

1998

Por el cual se reglamenta la participacion del Ministerio de
Cultura en la creacion de Fondos Mixtos para la Promocion
de las artes y la cultura, realizacion de aportes y suscripcion
de convenios

Decreto 1494 de agosto 3 de

1998

Por el cual se reglamentan los Consejos Nacionales de las
Artes y la Cultura y se dictan otras disposiciones

Decreto 1589 de agosto de

1998

Por el cual se reglamenta el Sistema Nacional de Cultura

Decreto 1126 de junio 29 de

1999

Por el cual se reestructura el Ministerio de Cultura

Decreto 2667 de 1999

Por el cual se modifica la estructura del Instituto Colombiano
de Cultura Hispanica

Decreto 1034 de 2000

Por el cual se reglamenta la composicién, funcionamiento,
eleccion y designacion del Consejo Nacional de Cultura

Otros organismos de la accion cultural

Ley 199 del 22/7/95

Normas para la transformacién del Ministerio de Gobierno en
Ministerio del Interior - en relacion a la direccidn de derechos de
autor

Decreto 372 del 26/2/96

Disposiciones especificas de las nhormas sobre estructura
interna y funciones del Ministerio del Interior - Organismo
adscrito Unidad Administrativa de derechos de autor

Decreto 2152 del
30/12/92

Disposiciones especificas de las normas sobre funciones del
Ministerio de Desarrollo Econdmico - Organismos adscrito
Artesanias de Colombia

Ley 31 del 29/12/92

Disposiciones especificas de la Ley del Banco de la Republica.-
origen, naturaleza, constitucion

Decreto 2520 del
14/12/93

Disposiciones especificas del Estatuto del Banco de la
Republica- funciones de caracter cultural

Ley 5 del 25/8/42

Creacion del Instituto Caro y Cuervo

Decreto 786 del 31/3/44

Reglamentacion de la Ley 5 del 25/8/42

Decreto 1993 del
30/6/54

Estatuto organico del Instituto Caro y Cuervo

Decreto 736 del 2/4/51

Norma sobre el Instituto Colombiano de Cultura Hispéanica.

Decreto 1506 del

15/7/94 Estatutos del Instituto Colombiano de Cultura Hispanica.
Decreto 2102 del Programa Presidencial para la Difusion del Libro Colombiano y
29/11/95 el Fomento de la Lectura.

Decreto 1834 del
21/7/97

Estatutos del Fondo de la Promocioén de la Cultura




Disposiciones generales

Ley 188 del 2/6/95

Disposiciones especificas del Plan Nacional de Desarrollo e
Inversiones 1995-1998.

Academias nacionales

Ley 103 del 30/12/63

Financiamiento del Colegio Maximo de las Academias de
Colombia: Patronato Colombiano de Artes y Ciencias

Ley 433 del 3/2/98

Normas modificatorias de la ley 103 del 30/12/63

Ley 71 del 22/11/890

Normas sobre la Academia Nacional de Medicina

Ley 48 del 15/12/1898

Normas sobre la Academia Colombiana de Jurisprudencia (1)

Ley 55 del 31/12/64

Normas sobre la Academia Colombiana de Jurisprudencia (I1)

Ley 46 del 19/11/904

Normas sobre la sociedad Colombiana de ingenieros

Ley 34 del 18/11/33

Normas sobre la Academia de Ciencias Exactas, Fisicas y
Naturales de Colombia

Decreto 1218 del
28/5/36

Normas sobre la Academia de Ciencias Exactas, Fisicas y
Naturales de Colombia

Ley 49 del 18/12/58

Normas sobre la Academia Colombiana de Historia

Ley 16 del 7/9/84

Normas sobre la Academia Colombiana de Letras y Filosofia

Ley 17 del 7/9/84

Normas sobre la Academia Colombiana de Educacioén

Ley 77 del 12/10/93

Normas sobre la Academia Colombiana de Historia Eclesiastica 'y
la Academia de Ciencias econémicas

Derechos de autor y derechos conexos

Ley 23 del 28 /1/82

Régimen general de derechos de autor

Ley 44 del 5/2/93

Normas modificatorias de la Ley 23 del 28 /1/82

Ley 397 de agosto de
1997 Art. 33

Sobre derechos de autor y conexos de autores, actores,
directores y dramaturgos

Decreto 2150 del 5/1/95

Normas modificatorias de la Ley 44 del 5/2/93

Decreto 3116 del 21/12/84

Reglamentacion de la Ley 23 del 28/1/82

Inscripcidn del soporte l6gico (software) en el registro

Decreto 1360 del 23/6/89

Nacional del Derecho de Autor

Decreto 1983 del 21/8/91

Transmision de obras musicales en medios de comunicacion

Decreto 2041 del 29/8/91

Estructura organica y funciones de la Direccién Nacional del
Derecho de Autor

Decreto 460 del 16/3/95

Reglamentacion del Registro Nacional del Derecho de Autor
y regulacion del deposito legal.

Decreto 162 del 22/1/96

Sociedades de gestion colectiva de derecho de autor o de
derechos conexos.

Decreto 1278 del 23/7/96

Estructura interna y funciones de la Direccion Nacional del
Derecho de Autor

Decreto 1318 del 29/7/96

Proteccién de los derechos de autor en establecimientos




hoteleros y de hospedaje

Patrimonio Cultural

Ley 163 del 30/12/59

Ley de defensa y conservacion del patrimonio histérico,
artistico y monumentos nacionales. Consejo de Monumentos
Nacionales

Decreto 264 del 12/2/63

Reglamento de la Ley 163

Ley 397 de 1997 Art.
1,2,4,5,7,8, 49,52,56,58

Disposiciones sobre el patrimonio cultural

Ley 397 de 1997 Art. 6,
11, 14, 13, 15

Disposiciones sobre el patrimonio arqueoldgico

Decreto 329 del 12/2/97

Normas sobre el patrimonio nacional historico y artistico a
cargo de las entidades publicas

Decreto 3048 del 23/12/97

Normas sobre el Consejo de Monumentos Nacionales

Ley 2 del 6/8/60

Ley de defensa del idioma patrio. Academia Colombiana de
la Lengua

Decreto 189 del 4/2/94

Reglamentacién de la Ley 2 del 6/8/60

Ley 14 del 5/3/79

Normas sobre defensa del idioma espafiol

Decreto 1060 del 12/5/36

Normas sobre expediciones cientificas extranjeras

Decreto 853 de 1998

Por el cual se declara la celebracion del dia nacional del
Patrimonial Cultural en todo el territorio colombiano

Ley 232 del 13/11/24

Régimen Legal sobre conservacion y embellecimiento de los
monumentos histéricos de Cartagena (1)

Ley 94 del 24/12/45

Régimen Legal sobre conservacion y embellecimiento de los
monumentos histéricos de Cartagena (11)

Ley 107 del 30/12/46

Normas varias sobre monumentos nacionales y Cartagena

Ley 47 del 19/2/93

Disposiciones especificas de las normas sobre el
departamento Archipiélago de San Andrés, Providencia y
Santa Catalina

Patrimonio documental y

bibliogréafico

Ley 47 del 30/10/20

Normas sobre el patrimonio documental y artistico y sobre
bibliotecas, museos y archivos.

Ley 397 de 1997 Art. 12

Sobre el patrimonio bibliografico, hemerogréfico y
documental

Patrimonio Subacuatico

Decreto 29 del 10/1/84

Comision de Antigiiedades Naufragas

Decreto 23 del 6/1/87

Norma modificatoria del decreto 29

Decreto 486 del 22/3/95

Composicion de la Comision de Antigledades Naufragas

Decreto 2686 del 5/11/97

Normas modificatorias del decreto 486

Decreto 12 del 10/1/84

Reglamentacion sobre antigiedad naufragas

Decreto 1246 del 24/5/84

Norma modificatoria del decreto 12 del 10/1/84

Ley 26 del 24/1/86

Normas sobre antigiiedades y valores naufragos

Decreto 2555 de 1998

Por el cual se modifica la composicién de la Comisién de
antigiledades Naufragas




Ley 397 de 1997 Art. 9
Sentencia C-191 de 1998

Sobre el patrimonio sumergido

Legislacion sobre fomento y promocion de la creacion artistica y cultural

Decreto 898 del 24/3/55

Régimen legal de inclusion de obras plasticas en la
construccion de edificios publicos nacionales

Decreto 1868 del 7/7/55

Reglamentacion del decreto 898 del 24/3/55

Decreto 2642 del 6/10/55

Norma adicional del decreto 898 del 24/3/55

Decreto 2425 del 29/10/91

Declaracion del mes del artista Nacional y del dia del
Compositor Colombiano

Ley 21 del 30/1/90

Normas profesionales sobre la actuacion, direccion
escenica y el doblaje en radio y television (Ley 21 del
30/1/90)

Ley 20 del 20/2/91

Ejercicio de la profesion tecnolégica especializada de la
fotografia y camarografia (Ley 20 del 20/2/91)

Decreto 89 del 15/1/93

Reglamentacion de la Ley 20 del 20/2/91 (Decreto 89 del
15/1/93)

Decreto 1901 del 5/8/94

Normas modificatorias del decreto 89 del 15/1/93

Ley 25 del 18/1/85

Bases para la creacion del Fondo de Seguridad Social del
Artista Colombiano (Ley 25 del 18/1/85

Decreto 2166 del 9/8/85

Creacion del Fondo de Seguridad Social del Artista
Colombiano

Decreto 214 del 1/2/88

Estatutos del Fondo de Seguridad Social del Artista
Colombiano

Decreto 538 del 6/3/90

Reglamentacién de los servicios del Fondo de Seguridad
Social del Artista Colombiano

Ley 37 del 31/12/73

Régimen de Seguridad Social del periodista profesional

Ley 60 del 30/12/44

Norma sobre beneficios a artistas, compariias o conjuntos
teatrales extranjeros patrocinados por el Ministerio de
Educacion Nacional

Ley 397 de 1997 Art. 30y 31

Sobre la seguridad social de los artistas

Sobre los estimulos a la creacion artistica y cultural

Ley 29 del 16/12/64

Creacion de premios nacionales de cultura

Decreto 1319 del 24/4/86

Medalla al Mérito en las comunicaciones "Manuel Murillo
Toro"

Ley 397 de 1997 Art. 18,29,
48

Sobre los estimulos, la formacion artistica y el fomento al
teatro

Libro, lectura e industria edi

torial

Decreto 374 del 7/2/85

Creacion del Consejo Nacional del Libro

Ley 98 del 22/12/93

Normas sobre democratizacion y fomento del libro
colombiano

Resolucion Numero 1508 de
2000

Sobre procedimientos para determinar el caracter cientifico
y cultura de libros, revistas, follletos, coleccionables,
seriados y publicaciones.

Bibliotecas/Museos

Decreto 56 del 13/1/92

Biblioteca Publica Piloto de Medellin para América Latina




Decreto 569 del 3/4/92

Estatutos Internos de la Biblioteca Publica Piloto de
Medellin para América Latina

Decreto 189 del 27/1/93

Estructura interna de la Biblioteca Publica Piloto de
Medellin para América Latina

Ley 11 del 5/3/79

Reglamentacion del ejercicio de la profesion de
bibliotecologo

Decreto 865 del 5/5/88

Reglamento de la Ley 11

Decreto 2937 del 21/8/48

Disposicién sobre envio de ejemplares de publicaciones
oficiales a la Biblioteca Nacional-

Decreto 2840 del 14/11/61

Norma sobre envio obligatorio de publicaciones impresas
al Instituto Caro y Cuervo

Ley 22 del 25/1/82

Norma sobre envi6 de obras a la Biblioteca del Congreso

Ley 44 de 1993 Art. 7

Por la cual se regula el deposito legal

Decreto 2150 de 1995

Por el cual se dictan sanciones para el incumplimiento del
depdsito legal

Decreto 350 de 2000

Por el cual se regula el depdsito legal de las imagenes en
movimiento

Ley 397 de 1997 Art. 24

Sobre las bibliotecas

Ley 397 de 1997

Se asignan funciones a la Biblioteca nacional en la
recuperacion y conservacion del patrimonio documental,
bibliografico y hemerografico y en otros soportes

Ley 397 de 1997 Art. 18, 49,
51, 52, 55, 54

De los estimulos y fomento a los museos y sobre la
proteccion y conservacion de las colecciones

Archivos

Ley 80 del 22/12/89

Creacion del archivo General de la Nacion

Decreto 1777 del 3/8/90

Estatutos del Archivo General de la Nacion

Decreto 163 del 28/1/92

Estructura interna y funciones del archivo General de la
Nacién

Acuerdo Archivo General de
la Nacion 7 del 29/6/94

Reglamento General de Archivos

Decreto 1382 del 18/8/95

Reglamentacion de la Ley 80

Decreto 998 del 8/4/97

Transferencia de documentacion Histérica al Archivo
General de la Nacién

Ley 594 de 2000

Por medio de la cual se dicta la Ley General de Archivos y
otras disposiciones

Artesanias

Ley 36 del 19/11/84

Reglamentacion de la profesion del artesano. Junta
Nacional de Artesania

Decreto 258 del 2/2/87

Reglamentacion de la Ley 36 del 19/11/84

Decreto 1861 del 3/8/94

Reforma de los Estatutos de la Sociedad de Economia
Mixta Artesanias de Colombia S.A.

Estatutos de Artesanias de Colombia

Cinematografia

Ley 9 del 31/8/42

Ley basica de fomento de la industria cinematografica

Decreto 2288 del 30/9/77

Reglamentacion de la Ley 9 del 31/8/42

Decreto 2125 del 29/12/92

Supresion de la Compaiiia de Fomento Cinematogréfico -




FOCINE-

Decreto 284 del 2/2/94

Competencia del Ministerio de Comunicaciones en materia
cinematografica

Ley 397 de 1997 Art.
40,41,42,43,44,45,46,47

Sobre aspectos industriales y artisticos del cine y sobre su
fomento y promocion

Decreto Ley 1355 de 1970

por medio del cual se dictan normas sobre la clasificacion
y exhibicion de peliculas

Decreto Ley 2055 de 1970

Por el cual se adicionan y modifican algunas disposiciones
del Decreto ley 1355/70

Decreto 1676 de 1984

Por el cual se expiden normas sobre intervencion para el
fomento del sector cinematografico

Decreto 2570n de 1985

Por el cual se dictan algunas disposiciones sobre materia
cinematografica

Decreto 183 de 1988

Por el cual se liberan los precios de admision a las salas
de exhibicién cinematogréaficas

Decreto ley 1903 de 1990

Por el cual se regulan las normas que regulan la actividad
cinematografica

Decreto 869 de 1999

Por el cual se reglamenta el traspaso de bienes dispuestos
en el articulo 47 de la Ley 397 de 1997

Decreto 1126 de 1997

Por le cual se reestructura el Ministerio de Cultura y se
reasignan funciones a la Direccidén de Cinematografia

Decreto 1130 de 1999

por el cual se reestructura el ministerio de Comunicaciones
y algunos organismos del sector administrativo de
comunicaciones y se trasladan funciones a otras
instituciones

Decreto 358 del 2000

Por el cual se reglamenta parcialmente la Ley General de
Cultura y se dictan normas sobre cinematografia nacional

Ley 42 de 1985

Decreto Legal 3418 del
25/11/54

Normas generales sobre telecomunicaciones y especificas
sobre radiodifusion y television

Ley 74 del 15/12/66

Normas reglamentarias sobre transmision de programas
por radiodifusion. Consejo Nacional de Radiodifusion

Ley 51 del 27/12/84

Disposiciones en materia de radiodifusion sonora

Ley 72 de 20/12/89

Organizacion de las telecomunicaciones

Decreto 1900 del 19/8/90

Actividades y servicios de telecomunicaciones y afines

Ley 14 del 29/1/91

Normas sobre el servicio de television y radiodifusion
oficial.

Ley 80 del 26/10/93

Disposiciones sobre radiodifusion sonora y television del
Estatuto General de Contratacion de la Administracion
Puablica

Decreto 1446 del 30/8/95

Normas sobre servicios de radiodifusion sonora

Decreto 348 del 13/2/97

Normas modificatorias del decreto 1446 del 30/8/95

Decreto 1447 del 30/8/95

Concesion del servicio de radiodifusion sonora.

Ley 182 del 20/1/95

Reglamentacién del servicio de television. Politica para su
desarrollo. Varios. Comision Nacional de Television




Ley 335 del 20/12/96

Normas modificatorias de las leyes 14 del 29/1/91y 182
del 20/1/95 Creacién de la Television Privada.

Normas sobre la prensa el periodismo

Ley 44 del /93

Disposiciones sobre prensa

Decreto 109 del 24/1/45

Reglamentacion de la Ley 29 15/12/44

Ley 159 del 30/12/59

Vigencia de la Ley 29 del 15/12/44

Ley 51 del 18/12/75

Ejercicio del periodismo

Decreto 733 del 22/4/76

Reglamentacion de la Ley 51 del 18/12/75 (1)

Decreto 1590 del 31/8/78

Reglamentacion de la Ley 51 del 18/12/75 (11)

Decreto 639 del 13/4/92

Registro de las agencias de prensa extranjera

Régimen legal sobre mecenazgo y normas fiscales especificas de aplicacién al

sector

Decreto 1047 de 2000

Por el cual se modifica el arancel de aduanas

Ley 397 de 1997 Art.

Por el cual se designa el 2% de las transferencias de los
municipios al sector cultural

Disposiciones sobre
espectaculos publicos

Decreto Ley 1355 del
4/8/70

Disposiciones sobre policia de espectaculos publicos

Decreto 2055 del
29/10/70

Normas modificatorias del decreto 1355 del 4/8/70 en materia
de clasificacion de peliculas y de funcionamiento del Comité
respectivo.

Decreto 1993 del

Adscripcion al Ministerio de comunicaciones del Comité de
clasificacion de peliculas establecido por el decreto ley 1355

21/10/70 del 4/8/70 (Decreto 1993 del 21/10/70)
Decreto 2559 del Reglamentacién del funcionamiento del Comité de
12/11/91 clasificacion de peliculas (Decreto 2559 del 12/11/91)

Ley 397 de 1997 Art. 39

Sobre los impuestos a espectaculos publicos y ventas

Disposiciones sobre terr

itorio y espacio publico

Ley 9 del 11/1/89

Disposiciones especificas de la Ley de reforma urbana

Ley 140 del 23/6/94

Normas sobre publicidad exterior visual en el territorio nacional

Ley 70 de 1993

Por el Cual se desarrolla el Articulo Transitorio 55 de la
Constitucion Politica

Ley 160 de 1994

De reforma Agraria y Desarrollo Rural Campesino

Ley 191 de 1995

Por medio de la cual se dictan disposiciones sobre zonas de
fronteras.

Disposiciones legales sobre diversidad étnica y cultural

Decreto N0.2663 de 1994

Por el cual se reglamentan los capitulos X y XVI de la Ley 160
de 1994 en lo relativo a los procedimientos de clarificacion de
la situacion de las tierras desde el punto de vista de la
propiedad, de delimitacion o deslinde de las tierras de dominio
de la nacion y lo relacionado con los Resguardos Indigenas y
las tierras de las Comunidades Negras.




Decreto No0.2164 de 1995

Por el cual se reglamenta parcialmente el Capitulo XIV de la
Ley 160 de 1994 en lo relacionado con la dotacion vy titulacion
de Tierras a las comunidades indigenas para la constitucion,
reestructuracion, ampliacion y saneamiento de los Resguardos
Indigenas en el Territorio Nacional

Decreto No0.1745 de 1995

Por el cual se reglamenta el Capitulo 11l de la Ley 70 de 1993,
se adopta el procedimiento para el Reconocimiento del
Derecho a la Propiedad Colectiva de las "Tierras de las
Comunidades Negras" y se dictan otras disposiciones.

Decreto 1088 del 10/6/93

Asociaciones de cabildos y/o autoridades Tradicionales
Indigenas

Decreto 2164 del 7/12/95

Reglamentacion parcial de la Ley 160 del 3/8/94

Decreto 2344 del /96

Comisiones consultivas y Registro de Organizaciones de Base
de las Comunidades Negras

Decreto 2249 del
22/12/95

Politica de etnoeducacién para las comunidades negras

Decreto No. 2664 de
1994

Por el cual se reglamenta el capitulo XlIl de la Ley 160 de 1994
y se dictan los procedimientos para la adjudicacion de terrenos
baldios y su recuperacion.

Ley 6 de 1992

De reforma tributaria

Decreto N0.2374 de 1993

Por el cual se adiciona el decreto 2128 de 1992 y se dictan
otras disposiciones

Decreto No.2707 de 1993

Por medio del cual se define y regula el Plan Nacional de
Rehabilitacion

Decreto No. 2313 de
1994

Por el cual se adiciona la estructura interna del Ministerio de
Gobierno con la Direccion de Asuntos para las Comunidades
Negras y se le asignan funciones.

Ley 199 de 1995

Por la cual se cambia la denominacién del Ministerio de
Gobierno y se fijan los principios y reglas generales con
sujecion a los cuales el gobierno Nacional modificara su
estructura organica y se dictan otras disposiciones.

Ley 201 de 1995

Por la cual se establece la estructura y organizacion de la
Procuraduria General de la Nacién y se dictan otras
disposiciones.

Decreto 2314 de 1994

Por el cual se crea la comision de estudios para formular el
plan de desarrollo de las comunidades negras.

Decreto N0.2621 de 1994

Por el cual se reglamenta el articulo 71 de la Ley 101 de 1993

Decreto N0.1371 de 1994

Por el cual se conforma la comision consultiva de alto nivel de
gue trata el articulo 45 de la Ley 70 de 1993

Resoluciéon No. 71 de
1993

Reglamentaria a la eleccion de Representantes a la Camara
por la Circunscripciéon Nacional Especial para las comunidades
Negras, establecidas en el articulo 66 de la Ley 70 de 1993

Decreto N0.804 de 1995

Por medio del cual se reglamenta la atencion educativa para
grupos étnicos.

Otras legislaciones que
influyen




Por la cual se crea el Ministerio del Medio Ambiente se
reordena el sector publico encargado de la gestion y
conservacion del medio ambiente y los recursos naturales
renovables, se organiza el Sistema Nacional Ambiental
Ley 99 de 1993 (SINA), y se dictan otras disposiciones.

Por el cual se crea el comité coordinador para la formulacion
Decreto N0.1059 de 1993 | de la estrategia nacional de la biodiversidad.

Por el cual se profieren disposiciones necesarias para la
transicion institucional originada por la nueva estructura legal
Decreto N0.632 de 1994 |bajo la cual funcionara el Sistema Nacional Ambiental (SINA)

Respecto de la ordenacion, la conservacion y el desarrollo
Declaracién de Principios | sostenible de los bosques.

Declaracion del Rio Sobre el medio ambiente y el desarrollo -carta de la Tierra.
Convenio Sobre la diversidad biol6gica

Convencion Sobre el cambio climatico

Ley 115 de 1993 Ley de Educacion

Ley de Turismo

Tratados y convenios multilaterales en material cultural

Convencion sobre el intercambio de publicaciones, originaria de la Conferencia
Interamericana de Consolidacion de la Paz, firmada en Buenos Aires el 23 de diciembre
de 1936

Convencioén sobre canje internacional de publicaciones

Convencidn sobre el canje de publicaciones oficiales y documentos entre estados

Convenio de Coproduccion cinematogréafica e intercambio de peliculas franco-
colombianas (1985)

Acuerdo complementario del acuerdo de intercambio cultural entre Colombia y la
republica de los Estados Unidos de Brasil sobre coproduccién cinematografica

Por la cual se aprueba la Convencion Internacional que reprime la
Ley 47 de 1993 circulacion y comercio de publicaciones obscenas

Por la cual se aprueban unas convenciones originarias de la
Conferencia interamericana de consolidacién de la paz y se
viabiliza la convencién sobre facilidades a las peliculas educativas
Ley 22 de 1940 0 de propaganda

Por la cual se aprueba el pacto Internacional de derechos
econdémicos, sociales y culturales suscrito por Colombia el 21 de

Ley 74 de 1968 diciembre de 1966
Por la cual se aprueba el acuerdo marco de Cooperacion cultural
Ley 12 de 1980 suscrito con Francia

Por la cual se aprueba la Convencidon Americana sobre Derechos
Humanos, pacto de San José. Sobre la libertad de pensamiento y
Ley 16 de 1972 expresion




Ley 46 de 1973

Por medio de la cual se aprueba el convenio de intercambio
cultural entre la republica de Colombia y la de Argentina. En 1985
en el marco de este convenio entro en vigor el Convenio de
coproduccion cinematografica

Ley 64 de 1973

por medio de la cual se aprueba el acuerdo de intercambio
cultural entre el gobierno de la Republica de Colombia 'y el
gobierno de Brasil

Ley 6 de 1980

Por medio de la cual se aprueba el Convenio de Intercambio
cultural y educativo entre el Gobierno de Colombia y el Gobierno
de los Estados Unidos Mexicanos

Ley 63 de 1986

Por la cual se aprueba la Convencion sobre las medidas que
deben adoptarse para prohibir e impedir la importacion,
exportacion y la transferencia de propiedad ilicita de bienes
culturales, suscrita en paris el 17 de noviembre de 1970

Ley 45 de 1983

Por la cual se aprueba la Convencion para la proteccion del
patrimonio mundial, cultural y natural

Ley 09 de 1992

Por el cual se aprueba el Convenio de integracion
cinematografica iberoamericana, suscrito en caracas el 11 de
noviembre de 1989

Ley 26 de 1992

Por medio de la cual se aprueba el tratado sobre el registro
Internacional de obras audiovisuales, adoptado en Ginebra el 18
de abril de 1989

Ley 39 de 1993

Por medio de la cual se aprueba el Convenio de cooperacién
cultural y educativa entre el Gobierno de la Republica y el
Gobierno de la Republica de Cuba, firmado en la Habana el 7 de
julio de 1978

Ley 151 de 1995

Por medio de la cual se aprueba el Acuerdo para la creacion del
Mercado Comun cinematogréafico Latinoamericano, hecho en
Caracas el 11 de noviembre de 1989

Ley 42 de 1998

Por medio del cual se ordena el seguimiento a los convenios
internacionales suscritos por Colombia

ley 50 de 1973

Por medio del cual se aprueba el Convenio cultural con Bolivia

Ley 48 de 1973

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural y
cientifica con Bulgaria

Ley 92 de 1985

Por el cual se aprueba el convenio de Cooperacién cultural con
Chile

Ley 28 de 1987

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural y
cientifica con Chipre

Ley 15 de 1980

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural con
Checoslovaquia

Ley 27 de 1975

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural con
Corea

Ley 49 de 1973

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con Ecuador

Ley 11 de 1968

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con Egipto

Ley 139 de 1963

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con El salvador

Ley 96 de 1968

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con Espaia




Convenio cultural con Filipinas suscrito en 1987

Ley 12 de 1959

Por el cual se aprueba el convenio de proteccion de obras
literarias y artisticas con Francia

Ley 205 de 1995

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con Grecia

Ley 21 de 1984

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con Guatemala

Ley 68 de 1979

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural con
Haiti

Ley 51 de 1973

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con Honduras

Ley 50 de 1982

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural y
cientifica con Hungria

Ley 7 de 1976

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con India

Convenio cultural y educativo con Indonesia suscrito en 1996

Convenio cultural y educativo con Irdn suscrito en 1997

Ley 23 de 1980

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural con
Israel

Ley 47 de 1973

Por el cual se aprueba el acuerdo cultural con Italia

Ley 65 de 1973

Por el cual se aprueba el convenio cultural con Libano

Convenio de cooperacion cultural y cientifica suscrito en 1995
con Lituania

Ley 371 de 1997

Por el cual se aprueba el acuerdo cultural con Marruecos

Ley 6 de 1980

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural y
educativo con México y convenio sobre propiedad literaria y
artistica

Ley 66 de 1973

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural con
Nicaragua

Tratado sobre relaciones culturales suscrito en 1996 con los
Paises Bajos

Ley 74 de 1986

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacién cultural con
Panama

Ley 23 de 1970

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural con
Paraguay

Ley 186 de 1936

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural e
intelectual con Perd

Ley 16 de 1967

Por el cual se aprueba el acuerdo cultural con Peru

Ley 7 de 1982

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural con
Polonia

Ley 63 de 1973

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural con
Republica Dominicana

Ley 6 de 1984

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con China

Ley 16 de 1980

Por el cual se aprueba el Convenio cultural con Reino Unido

Ley 22 de 1974

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural y
cientifica con Reino Unido

Convenio de cooperacion cultural y cientifica suscrito en 1997
con Federacion Rusa

Acuerdo cultural suscrito en 1991 con Turquia

Ley 16 de 1987

Por el cual se aprueba el Convenio de intercambio cultural con




Uruguay

Ley 17 de 1986

Por el cual se aprueba el Convenio de cooperacion cultural con
Venezuela

Ley 6 de 1970

Por el cual se aprueba el Convenio interamericano sobre el
derecho de autor en obras literarias, cientificas y artisticas

Ley 48 de 1975

Por el cual se aprueba la convencion internacional para la
proteccion de artistas, intérpretes y ejecutantes, los productores
de fonogramas y los organismos de radiodifusion

Ley 45 de 1983

Por el cual se aprueba la convencion internacional para la
proteccién del patrimonio cultural y natural

VI. IMPACTO FISCAL

De acuerdo con lo anteriormente sefialado, no hay lugar a aducir un “impacto
fiscal” para la aprobacion o implementacion de la presente ley, toda vez que ella
fortalece mecanismos ya existentes.
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